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In der WERKStadt flogen die Fetzen: ,,Nur einer tiberlebt™

Heftige Diskussion in der )

In der auBerordentlichen Mitglieder-
lung des CityRi

nem ProMarke, cinem Mechanikum und
hied G N

ngs Hogen
die Fetzen: Burgermeister Martin
Richard, WERKStadt-Investor Marcel
Kremer und Architeke André Kramm
mussten sich harsche Kritik der
Einzelhindler an den Plinen der
WERKStadt-Erweiterung anhiren.

Limburg, Am Anfang war noch alles ru-
hig in der vollbesctzien WERKStadt-
Lounge, als WERKStadt-Chef Marcel Kre-
mer und Architekt André Kramm die De-
tails fiir den zweiten Bavabschnict crliu-
terten. Danach ging s in der hitzigen Dis-
kussion jedoch hoch her. Viele Geschafts-
leute griffen am Dienstagabend Planer
und Birgermeister hart an: Sie befarch-
ten in einer VergroBerung der WERK-
Stadt eine zu starke Konkurrenz zum Ein-
zelhandel in der Limburger Innenstadt.
Bauabschnitt zwei, iber den im Herbst
die Stadeverordnerenversammlung berir,
sicht cine zusirzliche Verkaufsfliche von
rund 8000 Quadratmetern vor. Neben ei-

e
sind unter anderem auch mehrere Textil-
liden vorgesehen. So soll der zweite An-
zichungspunkt ncben ProMarke das Klci-
dergeschaft Bestseller werden, das Marken
wie Only, Vero Moda oder Just Jeans
. So cin grokes Projekt wic dic
WERKStade liuft cinfach nicht ohne rex-
tiles Sortiment*, sagte Marcel Kremer.
.wir haben schon versucht, es so vertrig-
lich wie moglich 7u gestalten.*
Biirgermeister Martin Richard befiir-
wortet das Vorhaben. Er siche in der Ver-
arierung eine gute Anbindung des Zen-
trums an dic Innenstadt und begriindete
dammit auch seine Position im Rechessereit
brikverkaufszentrum in Monta-
. Die WERKStadt ist niche wie das
FOC in Montabaur in der Peripheric, son-
dern in der Innenstade und wertet diese
auf.s
Limburg kénne sich so besser im Kon-
Kurrenzkampf mit den Einkaufszentren
der umliegenden Stadte behaupten. ,Fast

allc jungen Leute Fahren heute zum Ein-
kaufen nach Wiesbaden, Wetzlar, Koblenz
oder Frankfurt. Diese Kaufkraft missen
wir hierher ziehen*, sagte das Stadtober-
haupt.

Kein Interesse der GroBen

Die Mitglicder des CityRings schen das
anders. Sie argumentierten in der emotio-
nalen Debatte damit, dass cs nicht gelin-
gen werde, chen jene jungen Leute in
Limburg zu halten. Dafir brauche man
schon die . richtig groBen* Liden , die an
ciner Filiale in der Kleinstade Limburg
nicht interessiert sefen. .Das ist doch
Quatsch®, sagte cin Einzelhandler. Wir
kriegen die Marienschilerinnen mit einer
groficren WERKStade doch niche nach
Limburg. Die werden trotzdem weiter
nach Frankfure fahren.*

Nach den bisherigen Planen wiirden
nur die bereits existicrenden Marken ein
zweites Mal angeboren, wihrend sich
Limburgs Kaufkraft nich vergroficre.

-Am Ende wird nur ciner ubetleben®,

sagte cin Geschafismann, ,dic WERK-
Stadt oder die Innenstade. Der Ausbau der
'WERKStadt wird der sichere Tod einiger
Handler, wenn es das ist. was Sie wollen.*
Ein anderer schimpfee: Sic tun jetzt so,
als hitte Limburg aberhaup keine beleb:
te Innenstadt. Nennen Sie mir ¢ine andere
vergleichbar groRe Kleinstadt in Deutsch-
land, die eine derart groRe Anziehungs-
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keaft und cinen solchen Zentralwert hat*

Ein weiterer Kritikpunks der Micglieder
des CityRings war das ihrer Ansicht nach
undurchsichtige Vorgehen der Planer und
dic Arc und Weise, mit der dic Pline iber
die WERKStade kommunizier: wurden.
JAm Anfang hic es 3000 Quadratmeter
Verkauffliche, dann wurde es immer
mehr und mittlerweile sind wir bei insge-
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Zahlreiche Einzelhdndler verfolgten die hitzige Diskussion und viele redeten auch mit.

itgliederversammlung des CityRings um die Erweiterung des Einkaufszentrums am Limburger Bahnhof

same 14500%, beklagee sich cin Einzel-
hindler. Auch seien die Gueachten zu lan-
ge unter der Hand gehalten worden.
Richard. Kramm und Kremer entgegneten
jedoch, dass allcs rechimifig abgslaufcn
sei. und die CityRingVorstandsmitglieder
Klaus Merz, Reinhard Vohl und Jirgen
Deuster bestatigeen, dass ihnen die Gut-
achten vorlicgen.

Info-Veranstaltung am Dienstag
Die unterschiedlichen Zahlen uber die
Verkaufsflache erklarme  der  Architeke
durch dic Flichen der Passagen- und Kas-
senzonen, die am Anfang nicht mitge-
zahlt worden seien. Antwort cines Besu-
chers: JFur uns zahlen Kassenzonen zur
Verkaufsflache immer mit dazu, Dic Ver-
kaufsfliche gehe von der Ladentur bis
zum Ende des Raums.

Am kommenden Dienstag werden die
Gutachten der Offenlichkeit vorgestellr
(ab 18 Uhr im Rathaus). Dic endgiltige
Entscheidung tiber den Aushau wird aller-
dings wohl erst im Frahjahr fallen.  pf
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